
 

In questa stampa è possibile avere informazioni particolareggiate su cosa è stato venduto al cliente, in che occasione ed a quali condizioni. 

il tipo di raggruppamento è personalizzabile in funzione delle informazioni memorizzate.  

E' possibile avere riepiloghi per cliente, per cliente in funzione alla mandante, per agente, per zona, ecc...  



Dipende cosa si vuole analizzare: 

 Cosa ha comprato un cliente 

 In quali occasione un cliente ha comprato un 

determinato prodotto 

 Cosa ha venduto un determinato agente 

 A quali settori merceologici viene venduto un 

determinato prodotto 

 Che prodotti vende un determinato agente 

 Ecc... 

Grazie ai nostri potenti algoritmi è possibile interrogare i dati , 

impostando  fino a 4 livelli di aggregazione, mettere filtri 

inclusivi od esclusivi, personalizzare il contenuto del report ed 

interrogare qualsiasi tabella si sia memorizzata con  i relativi 

campi. 

NON ESISTE ALTRO SOFTWARE SPECIFICO PER AGENTI CON 

POTENZIALITA' SIMILI A TARGET WIN AGENTI. 

Di seguito altri esempi di statistiche 
 che nascono per analizzare le 
 vendite sui prodotti con diversi  
criteri di raggruppamento e 
 selezione. 
 



 



 

 

 



 



 



 



 



 

 



 



 



 

 

Anche queste statistiche possono essere raggruppate e filtrate con innumerevoli combinazioni e possono essere utilizzate sia per verificare gli incassi effettivi, che quelli a 

scadere che gli insoluti e di conseguenza un'analisi attenta delle provvigioni maturate, da maturare o non saldate, sia dell'agenzia che di tutti i collaboratori. 



 

 

 


